
전남 체류형 여행상품 개발 계획서 

여행사명   (유)우리여행사 대표자명 안덕만 

상품 개요

여행사명 : (유)우리여행사 (대표: 안덕만) 
연 락 처 : 010-4602-0076
여행상품명:대하소설 ⌜토지⌟의 무대, 섬진강 따라 걷는 '하동·구례          
          인문기행'
상품 컨셉 : 
문학(박경리 작가의 토지) ＋ 미식(섬진강 재첩/참게) ＋역사(쌍계사/화엄사)
주요 타겟 : 소설 [토지] 애독자 및 중장년층 동호회, 섬진강 제철 미식을     
           즐기는 식도락 여행객 
상품 가격 : 1인 기준 80,000원 (지역 이동 거리 고려)

상품 일정

(상품 코스)

1. 상품조건 

2. 상품일정표

 
 

상품 전체일정 □ (   )박 (   )일
■ 당일투어

(최소 4시간 이상)

전남 소재 숙박 수
■ 

미해당
□ 1박 □ 2박 

□ 3박 이상
(    )박

전남 소재 유료 
입장 관광지 및 
체험 이용 건수

□ 1건 이상 ■ 2건 이상 
□ 3건 이상

(    )건

상품일정표

일자 시간 방문지 비고

당일

09:00-10:00 하동도착 28인승리무진

10:00-12:00 평사리 최참판댁 소설“토지”의 배경지관람
평사리 들판산책

12:00-13:30 섬진강 미식만찬 하동/구례 접경지 맛집
(재첩국,참게탕)

14:00-16:00 구례화엄사투어 지리산 자락의 천년고찰

16:00-17:30 구례5일장/로컬숍 산수유,지리산나물등 
특산물쇼핑

17:30-18:30 구례출발/도착



상품 일정

(상품 코스)

3. 상품가격(1인 기준)

구 분 견적금액(원)

식사 재첩국/참게탕 20,000원 

체험
하동평사리 최참판댁 단체 1,500원

화엄사 무료 

교통 차량 (우등버스대절) 800,000원 / 28인승 
우등리무진

1인 28,600원

가이드 가이드 
또는 문화해설사

280,000원/28명 
1인 10,000원

기타 여행자보험 1,500원

합계 61,600원

여행사 수수료 18,400원

최종 1인당 상품 가격 80,000원

모객 목표
- 2026년 6월 ~ 2026년 12월 유치목표: 총 392명예정
   (산출근거:  28명/ 한달에 2회 /총 7개월 = 392명

홍보 마케팅 

계획

온라인- 인문학 카페 및 독서 동호회 커뮤니티 타켓마켓팅
         ‘섬진강 인생샥’키워드 활용  SNS  홍보
오프라인- 전남지역 기차역또는버스터미널 내 팜플렛 배포 
          지역 축제기간 연계 모객활동  
          예시> 3월 구례 산수유 축제, 4월 쌍계사 벚꽃 축제  등 

판매 실현

가능성

1.문학적 상징성 : [토지]는 대한민국 국민 대다수가 인지하는 대작으로, 소설 
속 '최참판댁'은 이미 검증된 관광 명소임 

2.광역 연계 효율성 : 전남(구례)과 경남(하동)을 잇는 섬진강 물길 코스는 
계절별(벚꽃, 매화 등) 수요가 매우 높음 

3.미식 브랜드 파워 : 섬진강 재첩과 참게는 벌교 꼬막에 버금가는 지역 대표 
미식 자원으로 식도락 수요 충분 



상품의 장점

1. 광역 연계형 인문학 스토리텔링의 완성

장점: 대한민국 대하소설의 정점인 박경리 작가의 『토지』를 테마로 하여, 
전남(구례 화엄사)과 경남(하동 최참판댁)을 잇는 섬진강 물길의 문학적 
가치를 극대화한 상품입니다. 

추진 방향: 단순히 장소를 방문하는 것을 넘어, 소설 속 인물들의 삶과 시대적 
배경을 녹여낸 전문 해설 서비스를 제공하여 교육적 가치와 감동을 동시에 
전달하는 인문학 기행으로 추진합니다.

2. 섬진강 유역의 독보적인 미식 브랜드 활용
장점: 전국적인 인지도를 가진 ‘섬진강 재첩’과 ‘참게’를 활용하여, 강력한 

식도락 소구점을 보유하고 있습니다. 
추진 방향: 제철 식재료를 활용한 건강한 상차림을 기본으로 하되, 지역 

맛집과의 파트너십을 통해 여행객들에게 "섬진강의 맛"을 각인시키는 고품격 
미식 투어로 브랜드화합니다.

3. 사계절 맞춤형 힐링 및 모객 전략
장점: 하동 평사리 들판의 황금빛 물결과 구례 지리산의 고즈넉한 사찰 풍경은 

전 세대에게 어필할 수 있는 시각적 만족도가 매우 높은 콘텐츠입니다. 

추진 방향: 봄(매화·벚꽃), 가을(들판·단풍) 등 계절별 특성에 맞춘 사진 
명소(인생샷 포인트) 마케팅을 전개하고, SNS 블로그 체험단 및 유튜브 
브이로그 콘텐츠 제작을 통해 온라인 홍보를 강화하여 연간 안정적인 모객 
목표(300명 이상)를 달성하고자 합니다.



 

 <최참판댁>



<화엄사>


